REGULAMIN

Konkursu ,,safe data. video challenge” na opracowanie spotu reklamowego w ramach
kampanii informacyjnej z okazji Dnia Ochrony Danych Osobowych.

§1
Cel konkursu

Celem konkursu jest promocja aktywnej postawy wobec bezpieczenstwa danych osobowych
i ochrony prywatnosci, miedzy innymi podczas korzystania z mediow elektronicznych.

§2
Informacje organizacyjne:

1. Konkurs jest organizowany pod honorowym patronatem Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

2. Organizatorem konkursu jest Slaska Sie¢ Metropolitalna Sp. z 0.0. (spétka miejska Miasta
Gliwice) we wspdtpracy z Miejskg Bibliotekg Publiczng w Gliwicach.

3. Konkurs adresowany jest do studentéw uczelni wyzszych oraz ucznidow szkot
ponadgimnazjalnych. Wymogiem przystgpienia przez studenta/ucznia do konkursu jest
wypetnienie i przestanie deklaracji uczestnictwa (zatacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu)
do 10 stycznia 2019 r. na adres mailowy: konkurs@ssm.silesia.pl

4. Konkurs jest przeprowadzany na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

5. Informacje o konkursie publikowane sg na stronie internetowej: http://ssm.silesia.pl oraz
https://biblioteka.gliwice.pl/.

§3
Przedmiot konkursu:

1. Przedmiotem konkursu jest przygotowanie przez uczestnika 1 pracy konkursowej
w kategorii: spot reklamowy.


http://ssm.silesia.pl/

§4
Specyfikacja techniczna oraz warunki uczestnictwa:

1. Spot reklamowy:

a) format pliku: .avi .wmv ;

b) dtugos¢ materiatu: 13 sekund;

) rozdzielczosé¢: 1920x1080px

d) ilos¢ ki/s: 25;

e) nalezy unika¢ drobnych czcionek;

f) praca moze by¢ zbiorowa niemniej jednak w przygotowaniu pracy moze wzigé¢ udziat nie
wiecej niz 3 osoby (autor (autorzy) dostarczajg tylko jeden spot);

g) autor zwycieskiej pracy moze by¢ poproszony o przygotowanie projektu w innych
rozdzielczosciach;

h) spot dostarczony do Organizatora powinien by¢ zabezpieczony przed uszkodzeniem oraz
podpisany: imie i nazwisko autora/autoréw, adres uczelni/szkoty;

i) do spotu nalezy dotfaczy¢ kwestionariusz konkursowy (zatacznik nr 2 do niniejszego
Regulaminu);

j) uczestnicy konkursu dostarczajg spot wraz z zatgcznikiem wymienionym powyzej do dnia
10 stycznia 2019 r na adres mailowy konkurs@ssm.silesia.pl.,

2. Konkurs ma charakter zamkniety i trwa od dnia 26.11.2018 r. do dnia 10.01.2019 r.
3. Rozstrzygniecie konkursu nastgpi w dniu 24.01.2019 r.

4. Warunkiem uczestnictwa jest prawidtowe wypetnienie DEKLARACJI UCZESTNICTWA
stanowigcy zatgcznik nr 1 do niniejszego regulaminu, oraz KWESTIONARIUSZA
KONKURSOWEGO stanowigcy zatgcznik nr 2 regulaminu.

5. W przypadku niepetnoletnich uczestnikéw konkursu niezbedne jest takze wypetnienie
Formularz zgody dla rodzica/opiekuna prawnego niepetnoletniego ucznia zgtaszanego do
konkursu stanowigcy zatgcznik nr 3.

6. O miejscu i godzinie rozstrzygniecia konkursu uczestnicy zostang powiadomieni mailowo.

7. Prace niespetniajace powyzszych wymagan nie bedg oceniane.



§5

Przeniesienie praw autorskich

Dokonujgc zgtoszenia uczestnictwa w konkursie, kazdy uczestnik deklaruje przeniesienie

autorskich praw majatkowych do spotu reklamowego, jezeli spot zostanie nagrodzony

nagrodg. Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik przenosi na organizatora wszelkie
majatkowe prawa autorskie do tego spotu, na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego,
bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na nastepujgcych polach eksploatacji:

a)

b)

c)

d)

f)

g)

h)

utrwalanie na jakimkolwiek nosniku audiowizualnym i audialnym, a w szczegélnosci
na: no$nikach video, tasmie swiatfoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych
oraz wszystkich typach nosnikow przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach
video, dyskach audiowizualnych, technikg Swiattoczutg i cyfrowg, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikow dostosowanych do tej formy
zapisu, wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utwordéw, w tym technikg
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg;

obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych spot utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikow do obrotu w kraju i za granicg, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy;

rozpowszechnianie spotu w sposdb inny niz okreslony w lit. a) — c) — publiczne
wykonania, wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w
taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym w szczegélnosci udostepnianie na stronach internetowych;

wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej
ilosci nadan i wielkosci naktadéw;

wykorzystanie w utworach multimedialnych;

wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

wykorzystanie spotu do celéw promocyjnych i reklamy;

wykorzystanie dla celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji,
produktow i ustug oraz innych przejawdw dziatalnosci gospodarczej. Ponadto
uczestnik upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do wykonywania
praw zaleznych do spotu, w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem spotu na
powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji spotu, tgczenia
go z innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikacji;



2. Autor/autorzy spotu o$wiadczajg, ze nie narusza/ja praw 0sob trzecich. np. obrazéw
objetych prawami autorskimi oséb trzecich. W przypadku wystgpienia z jakimikolwiek
roszczeniami przez osoby trzecie w zakresie ich praw naruszonych przez uczestnika
konkursu, ponosi on wyfaczng odpowiedzialno$¢ wzgledem tej osoby trzeciej.

§6
Zasady oceniania
1. Konkurs przeprowadzi Komisja Konkursowa powotana przez Organizatora.
2. Komisja bedzie odpowiadac za czuwanie nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu.
3. Prace konkursowe zostang ocenione na podstawie nastepujacych kryteriow:
- merytorycznym - zgodno$¢ wykonanej pracy z podang tematyka;
- wizualnym - wrazenia artystyczne;

- inwencji, oryginalnosci i pomystowosci przedstawianego tematu.

§7
Nagrody
1. Studenci:
| nagroda - emisja spotu na telebimach, BON podarunkowy
Il nagroda - BON podarunkowy

Il nagroda — BON podarunkowy
2. Lista wyrdznionych oséb zostanie umieszczona na stronie Organizatoréw.

Uczniowie szkdt ponadgimnazjalnych:

| nagroda - dystrybucja spotu do szkét objetych programem, BON podarunkowy
Il nagroda - BON podarunkowy

Il nagroda — BON podarunkowy

2. Lista wyrdznionych oséb zostanie umieszczona na stronie Organizatordw.



§8
Klauzula informacyjna
Zgodnie z art. 13 ust. 1i ust. 2 Ogdlnego Rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia
27 kwietnia 2016 r. (RODO) organizator konkursu informuje, iz:

1. Administratorem danych uczestnikéw konkursu jest Slaska Sie¢ Metropolitalna Sp. z o.0.
(dalej SSM Gliwice), ul. Bojkowska 35A, 44-100 Gliwice.

2. Zinspektorem Ochrony Danych w SSM Gliwice mozna sie skontaktowa¢ listownie pod
adresem jak wyzej lub poprzez email: iod@ssm.silesia.pl.

3. Dane osobowe uczestnikow konkursu beda przetwarzane na potrzeby przeprowadzenia
Konkursu, oraz w przypadku laureatow konkursu - opublikowania listy laureatow, w tym
takze na stronie www.

4. Dane osobowe uczestnikdw konkursu bedg przetwarzane na podstawie ich zgody tj. zgodnie
z art. 6 ust. 1, a) Ogdlnego Rozporzadzenia o ochronie danych z dnia 27 kwietnia 2016 .

5. Odbiorcg danych bedzie wspdtorganizator konkursu Miejska Biblioteka Publiczna, oraz w
niezbednym zakresie serwis zewnetrzny systemu informatycznego. Dane uczestnikow,
laureatow konkursu w zakresie imienia i nazwiska oraz nazwy/szkoty/uczelni zastang
upubliczniane.

6. Dane bedg przetwarzane w celach dokumentacyjnych i promocyjnych przez okres 5 lat.

7. Uczestnik konkursu ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo
whiesienia sprzeciwu do przetwarzania tych danych, prawo do cofniecia zgody w dowolnym
momencie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnieciem.

8. W przypadku gdy Uczestnik konkursu stwierdzi nieprawidtowos¢ w przetwarzania jego
danych osobowych, ma prawo whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

9. Podanie danych osobowych przez ich uczestnikdw jest niezbedne w celu sprawnego
przeprowadzenia konkursu.

10. Podane dane osobowych nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, ani
profilowaniu.



§9
Postanowienia koncowe

Organizatorzy nie bedg dokonywac¢ weryfikacji danych wskazanych w zgtoszeniach i nie
ponoszg odpowiedzialnosci za ich ewentualng niezgodnos¢ ze stanem faktycznym.

Przystepujac do konkursu uczestnik akceptuje postanowienia powyzszego Regulaminu.
Przestanie wypetnionego formularza konkursowego jest jednoznaczne z petng akceptacja
Regulaminu.

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do przediuzenia terminu skfadania prac lub
odstgpienia od realizacji konkursu.

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do zmian tresci niniejszego regulaminu i aktualizacji
jego brzmienia na swoich stronach internetowych.



